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Sponsorpolicy
IBK Koping och IBK Koping Ungdom

Sponsring ér en viktig inkomstkélla for IBK Koping/ IBK Koping Ungdom. For att bade
foreningen och véra sponsorer ska fa ut mesta mojliga av vara sponsorsamarbeten &r det
viktigt att foreningen samordnar vara insatser och agerar inom en gemensam policy.

Det primira syftet med sponsorsamarbeten ar att starka var forenings ekonomi men ocksa
starka respektive parts (sponsors) varumirke och de vérderingar vi gemensam vill sta for.

Allméant

Marknadsgruppen i IBK Koping/ IBK Koping har styrelsens mandat att hantera
sponsorsamarbeten och avtal

Sponsring ska i huvudsak syfta till att skapa en ekonomisk grund for att bedriva barn och
ungdomsinnebandy

Viss sponsring kan vara dedikerad till sektioner/lag och i dessa fall ska detta tydlig regleras i
sponsoravtal.

All sponsrings ska godkénnas av foreningen. I forsta hand hanteras detta via
marknadsgruppen och i andra hand av styrelsens.

Sponsring fér ej strid mot, eller uppfattats oférenligt med féreningens verksamhetsidé,
visioner eller virderingar.

Sponsrings kan ske pa tre nivéer
- Forening
- Sektion
- Lag
Sponsoravtal for ej strida mot féreningens centrala avtal.
Sektionernas eller lagens sponsorer fér inte konkurrerar med foreningens sponsorer.
Sponsring ska i forsta hand riktas mot s stora delar av féreningen som mojligt.
Sponsring kopplat till foreningskldder uppmuntras for att stirka klubbkénsla och samhorighet.

Foreningens marknadssgrupp svara for samordning och foreningens gemensamma
sponsorarbetet 1 enlighet med marknadsgruppens mandat.

Foreningen ska striva efter att det alltid finns ett skriftligt avtal om sponsring mellan forening
och parter (foretag).
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Foreningens dtagande

Sponsring ir ett gemensamt ansvar skall vara till nytta for bade foreningen och parter
(foretag).

Sponsring fér inte hanteras som “’gava” till vilgérande dndamal.

Véra sponsorer skall alltid uppleva att de far motprestation for de varumérken som forknippas
med sponsorsamarbeten.

Ataganden i samband med sponsring fér inte skadligt paverka vér verksamhet eller forsvara
samarbetet med andra parter (foretag).

Reklamytor for Sponsorer

Kléader (matchstill, triningsoveraller, ledarldder, tréjor mm.)

Digitala skyltar i hallar dédr foreningen bedriver matcher, poolspel eller cuper.
Skyltar och tavlor i hallar dér féreningen bedriver matcher, poolspel eller cuper.
Matchprogram

Hemsidan (www.laget.se)

Via sociala medier (Facebook, Instagram mm.)

Via utskick.

Sektion/lag

Sponsring av enskild sektion lag ska anmalas till marknadsgruppen och godkinnas av
styrelsen i foreningen.

Kléader (matchstill, triningsoveraller, ledarldder, trojor mm.) som bekostats av foreningen fér
inte anvindas som reklamyta av sektion eller lag.

Sponsring eller ersittning for samlad ideell insats arrangeras av medlemmar kan ga oavkortat
till berdrd sektion och lag.

Forséljning av produkter mot provision gar oavkortat till den sektion eller det lag som
genomfor forsdljningen.

Kennerth Soderberg

Ordféranden IBK Koping/IBK K&ping Ungdom
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